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A hotelaria no século XXI

Nas ultimas décadas temos assistido a mudangas de
tendéncia em termos de hotelaria. 0s hoteis 'de moda’ tao
apeteciveis nos angs 1990/2000 comegam a ficar fora de
maoda. Trabalhar e viver em diferentes latitudes passou a3
ser comum. Com a expansaoc da globalizagao € cada vez
mais frequente o nosso trabalho ser desenvolvido em dife-
rentes cidades, paises @ até mesmo continentes, obrigan-
do-nos a constantes e repetidas viagens, algumas delas
por largos periodos de tempo. Os hotéis passaram a ter
um novo mercado.

Consequentemente a procura de um hotel com um servico
de luxo aliado ao conforto do “feeling at home' faz 1odo o
sentido e tem vindo a aumeantar substancialmenta,
"Luxury must be comforiable, otherwise it is not luxury”

- Coco Chanel.

0 abjetivo de um Designer de Interiores e criar espacos,
sejam casas, hotéis ou escritdrios, onde as passoas sajam
telizes, se sintam confortavels, Quelram permanecer, estar
e voltar, Criar um hotel, um conceito que se distinga da sua
concorréncia, direta e indireta, que seja atrativo a todas 0s

The hotel industry in the 2I* century

In recent decades we have withessed changes 1o trands in
terms of the hotel mdustry. [he Tashionabie hotels,. so ap
pealing in the 1990s and the - 2000s stait 1o 1all out of fashion
WOrking and hving in giffanng parts of the world has become
COmmon. With the growth of giobahsation, our work maore and
more frequenthy takes s to different cities, countries and even
continents. forcing us ta continually and repeatadly travel,
sometimes (or long periods of time. Hotels now nave a

new market,

AS a consequence, 160king for a hotel with luxury servica with
home comiorts’ makes total sense, and demand has esca
lated. "Luxury must De comionable, otherwise it s not luxury’
= Cooo Chanel

The aoa! OF & Intet o CeSIgN IS 10 Craate spaces, whether
housas, hotels or othces, in which people feal happy: in which
they feel comfortable; where they want 10 stay, ba and return
t0. Creating a hotel, a concept that stands out from the corm-
PEULON, direct and indirect, that 1s aturactive 10 all manne! of

travellars ant workers in ganeral, independsnt of nationality

DESIGNER DE INTERIORES
INTERIOR DESIGNER

vigjantes e trabalhadores em geral, independentemente da
nacionalidade, motivo de estadia e expectativa,

Pensar num projeto para um cliente virtual e rotativo e um
vardadeiro desafio. Perceber e corresponder s nacessida-
des de diferentes pessoas que vao viver 0 mesmao espaco
de diferentes maneiras & faze-las sentirem-se “at home”.
Quando visitamos 0 México, nao queremaos estar num hotel
com estatuas da India. Quando estamos em Paris, ndo
queremos um ambiente de Nova lorque, ou de uma praia no
Caribe. A localizacao, a arquitetura e o tipo de hotel devergo
estar na genese do processo criativo e dar as diretrizes em
termos de ambiente a criar, guer pela selecdo de materiais,
quer pelas pecas de mobiliario e estilo de interiores.

Coma interior designer crip espacos a partir de um por-
menor para 0 geral, do interior para 0 exterior, respeitando
sempre a arquitetura, Concentro-me em como 0 espacao
vai ser vivido, nas diferentes atividades, necessidades das
pessoas. Intemporalidade, elegancia, conforto, tranquilidade,
contemporaneidade, estas sao as palavras que definem os
Meus nteriores.

reason far staving and expectalions

Thinking abaut a project or a virtual ang changing client is

a real chalienge. Understanding and meeting the needs of
different people, who are going to experience the same sSpace
Iy chifierent ways and ensure they tagl at homea

Wnen you visit Mexico, you dan't want ta be in a8 hotel with
statues from Ingia. When youre in Paris, you aon't want a New
York envirgnment, or 1o feel ke youre on a Carnbbean isiand
Location, in architecture and the kind of hotel should be at

the Crux of the creative process and provide the lead in terms
of the envirgnment 1o be created, whether in the selection of
materials, or for the pieces of turniture and style of interiors
AS gn intenor designer | create spaces from a detall to general
Lerims, rom iNgoors out, always respacting the architecture, |
foCus 0N how the space will be exparienced, in the ditfterent ac
thvities, and needs of people. Timelessness, elegance, comifort.
tranquiliity, contermporany 1air; thesa are the worgls aeining
My INMTEroes
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